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TOP
PROCUREMENT
LEADERS

LEADERSHIP - UMENI DELEGOVAT

(Jifi Votava, Hana Souckovad, Tomas Kotyza)

LIDE L
A VYJEDNAVANI

TYM
Dramaturgie: Tomas Veit

DESIGN / HODNOCENi / MERENi
NAKUPNIHO TYMU

(Martin Zelinka, Barbora Pohankova)

KOMPETENCNi MODEL

(Tomas Veit)

VLIV Al A NOVYCH TECHNILOGII NA
ORGANIZACNI STRUKTURU NAKUPU

(Accenture)

3 CATEGORY

MANAGEMENT
ASali  MODERNI POJETI ASali  MOZAIKA NAKUPU
CATEGORY ——
MANAGEMENTU
Dramaturgie: Peter Majtan, Mikolaj Kuc
VYZNAM CATEGORY MANAGEMENTU  JAK ZVYSIT POZICI
V MODERNiM NAKUPU NAKUPU VE FIRME
(Peter Majtan, Mikolaj Kuc)
STRATEGIE PRO RiZENI HONDNOTA NAKUPU
KATEGORIi / TOOLKIT NAD RAMEC USPOR

(Peter Majtan, Mikolaj Kuc)

NASTROJE CATEGORY MANAGEMENTU

Ariba Catman, Cirtuo CatMan a Bain CatMan
(Zdenék Mikes, Lubos Libiak,)

1 U KULATEHO STOLU

STOLNi MIXER
NAPADU

EXTERNI RIZIKA
(Miroslav Pudil)

LOGISTICKE VYZVY
(Miroslav Pudil)

TRAINING
POINT

DISKUZE Workshop pouze pro registrované,
BEZ HRANIC maximalnée 20 acastniku
VYHORENI VYJEDNAVANI V NAKUPU
(Romana Martincova) PRO POKROCILE
TAL!ENT MANAGEMENT
V NAKUPU
(Romana Martincova) £|||§=.-==
%
(/]

Al MENI PRAXI
NAKUPU

]AK NEPRACOVAT & KONICA MINOLTA
DIKY MICROSOFT 365
Dramaturgie: Petra Vrbova

RIZENI RIZIK S Al

KOPILOT JAKO PARTAK

NOVA ERA STRATEGII

7 COST VALUE

ENGENEERING
COST VALUE ﬂ kerkhoff
ENGENEERING / PP
ROZPAD CEN

PODKLADY PRO VYJEDNAVANi /
NAKLADU MATERIALU, PRACE
A LOGISTIKY

CENOVE FAKTURY

VARIABILNi NAKLADY

STRATEGIE
VE VZ

STRATEGICKY
NAKUP VE VZ

CATEGORY MANAGEMENT

RIZENI RIZIK

INOVACE
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MOTIVACE A KOMPETENCE DATA POD JEDNOU  dun&bradstrect  NAKUPNI DZUNGLE ~ NA HRANE NAKUPNI ATLAS Workshop pouze pro registrované, Al REVOLUCE & KONICA MINOLTA DATA A NAKUP
STRECHOU maximalné 20 Gcastniku V NAKUPU
Dramaturgie: Zdenék Pytlicek
JAK UDRZET LIDI MOTIVOVANE DATA POD JEDNOU STRECHOU: CENOVA STABILITA KLIMATICKY ZAL PRiL!EiITOSTIo vvjEDNi\vAl\lj V‘NAKUPU AUTOMATIZACE A ROBOTIZACE KDY A KDE JE VHODNE VYUZITi DAT / BENCHMARK CEN
FINANCNI ZDRAVI (Tomds Sedlacek) (Lubos Vrzalik) NOVYCH TRHU PRO POKROCILE POZADAVKU: TRANSAKCNIHO POUZIVAT A Pl
(Marco Lozo) (Jifi Slavik) PROCESU, VYHODNOCENi NN/
A REPORTING =."‘
JAK SI VYJEDNAT LEPSi MzZDU DATA POD JEDNOU STRECHOU: EKONOMIKA ANAKUP  DEKARBONIZACE Pﬁ[PRAW\ NA VYUZIZi TECHNOLOGII EKONOMICKE KRITERIA {"'p‘.)'
ENVIROMENTALNI DOPAD (Tomds Sedlacek) DODAVATELSKYCH NECEKANE ZMENY ARIZIKA V TENDRU # a7
(Eco Vadis) RETEZCU: MYTUS NEBO  (David Konecky)
KOMPETENCE LEADERSHIPU DATA POD JEDNOU STRECHOU: R VYUZITi COST VALUE EKONOMIKA A VEREJNE [ |
DODAVATELE POD DROBNOHLEDEM V PORSCHE ZAKAZKY i‘
(D&B) [
m LUNCH TIME m LUNCH TIME m LUNCH TIME m LUNCH TIME m LUNCH TIME m LUNCH TIME m LUNCH TIME m LUNCH TIME m LUNCH TIME

VELKE FINALE _
S LAUROU JANACKOVOU

PRACE A PUSINKY / PRACOVNI
VZTAHY

(Laura Janackova)

PRIPADOVE STUDIE

RAW MATERIAL

OBALOVY MATERIAL

CPO - POUZE PRO ZVANE

BUDOUCNOST Al

VYUZITI COST VALUE
V LUFTHANSE

ROZHDOVACi PRAXE VE VZ -
PRIKLADY Z UHOS A UVO




AN\ Lol

20.-23.5.
OSTRAVA

TRAINING STRATEGIE
POINT VE VZ

2 VYJEDNAVANI 3 CATEGORY 1 U KULATEHO STOLU

TOP
PROCUREMENT MANAGEMENT

LEADERS

VYJEDNAVANI SIEMENS  CATEGORY MANAGEMENT / RECEPTAR USPECHU DOJMY A FAKTA NAKUPNI KOKTEJL ~ AIV NAKUPU FUCK UP UDRZITELNOST ENERGETICKY VYZVY
PRO POKROCILE INDIRECT
Dramaturgie: TWS Partners AG
TEORIE HER: TAJEMSTVI USPESNEHO WJEDNAVANI  STRATEGIE KATEGORIE VOZOVEHO ~ COST DRIVER ENERGETICKE VYZVY  JAK Al POHANI ROLE Al V MODERNiM NAKUPU CHYBY V ZADANI JE AUTO OPRAVDU EKOLOGICKE PRECHOD NA UDRZITELNOU
R nomickd faktory yvjednavant T PARKU: GTMS - PRECHOD NA (Mikolaj Kuc) (Radek Spicar) INOVACE - nejvétsi prinosy Al _ ANEB JAK SPOCITAT UHLIKOVOU ENERGII - USPESNY TENDR
- jak zvyit vastni podil ELEKTROMOBILITU (Hana Souckovd) - Wjednavani, anlyza dat, predikce STOPU VOZOVEHO PARKU
- klicové poznatky
(T partners Ao STRATEGIE KATEGORIE ENERGIE - REVOLUCENEBO _ IMPORTNiAEXPORTNI DATA JAKO ZAKLAD ~ NASTROJE A TECHNOLOGIE CHYBY VE VYJEDNAVANI JE PLAST OPRAVDU SPATNY? ELEKTROMOBILITA
vyuziTi BenaviorALNi ekonomie VEvyjepnAvani  GTMS NA PRAKTICKEM PRIKLADU EVOLUCE: JAK Al MENI  VALKA SPRAVNYCH - nastroj pro optimalizaci dodavatelksého fetézce
- jak vyuzit individualitu pFi vyjednavani ELEKTRINY PRAVIDLA HRY (Radek Spicar) NAKUPNICH - softwary pro prediktvni analyzy
- averze ke ztratam X2 A A ‘ Y > . . - -
- omyl o utopenjch nakladech STRATEGIE KATEGORIE MARKETING - Y RIZENI KATEGORII ROZHODNUTI INTERAKTIVNI CAST CHYBY V NABIDCE UDRZITELNY VZTAH S DODAVATELI  ENERGETICKA BEZPECNOST
- priklady z praxe GTMS KOMUNIKACE ZNACKY (Mikolaj Kuc) (Hana Souckova) - simulace vyjednavani s Al chatbotem
(TWS Partners AG)
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a MISTRI VYJEDNAVANI CATEGORY MANAGEMENT / NAKUPNITANGO  NINJA TECHNIKY ELIXiR USPESNE Al'V AKCI A PLAN - STRATEGIE PRO UDRZITELNY
— Dramaturgie: Kerkhoff Consulting INDIRECT V NAKUPU STRATEGIE IMPLEMENTACE .f . ROZVO)
(

g‘l TAKTITY A STRATEGIE PRO STRATEGIE NESTANDARDNICH ~ POROZUMENi CHOVANi  KYBERNETICKA SIMULACE POUZITi Al "‘. ZAVISLOST NA DODAVATELI REPORTING
VYJEDNAVANi V PROCUREMENTU KATGORIi - GTMS SPECIALIZOVANE ~ DODAVATELU BEZPECNOST NA MODELOVE SITUACI

z SUROVINY (Ondfej Dvordk) (David Konecky)

= KONKURENCNi PROSTREDI NOVE TRENDY CATEGORY MANAGEMENTU:  INOVACE PRES AKTUALNi EU PRINOSY A VYZVY PASTI VE VYUZIi TECHNOLOGII ODPOVEDNY NAKUP

g MONOPOLNiI PROSTREDI BUDOUCI STRATEGIE KATEGORII S OHLE- DODAVATELSKY REGULACE - vyhody implementace Al v nkupu

= DEM NA UDRZITELNOST A INOVACE RETEZEC V PRUMYSLU - rizika a jak jim celit

h (Ondrej Dvorik) (Havel & Partners)

9 NASLOUCHANI JAKO DOVEDNOST DATA POD JEDNOU STRECHOU: AKCNi PLAN NEPRUZNOST KOMODITNi HODNOCENi ZIVOTNIHO CYKLU

SAMPIONU A JAKO KLIi€ K USPECHU  DODAVATELE POD DROBNOHLEDEM ~ implementacni kroky STRATEGIE

- nastaveni cil a méfeni vysledki
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PROGUREMENT

FESTIVAL




